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برندینــگ و ایونــت مارکتینگ
استفاده هم زمان از برندینگ و ایونت مارکتینگ در جذب مشتریان تأثیر قابل توجهی در رشد و توسعه کسب 
و کارها دارد. با استفاده از برندینگ، شرکت ها می توانند هویت و شخصیت خود را به صورت منحصر به فرد و 
قابل تمایز از رقبا بسازند. با استفاده همزمان از ایونت مارکتینگ، شرکت ها قادر خواهند بود تجارب زنده و فعالانه 
را برای مشتریان خود فراهم کنند. ایونت ها به شرکت ها امکان می دهند تا با مشتریان در تعامل بوده و نیازها و 
خواسته های آن ها را به طور مستقیم درک کنند. این تجربه زنده، باعث ایجاد حس خاص و یادآوری قوی در ذهن 
مشتریان می شود. همچنین، با استفاده از ایونت مارکتینگ، شرکت ها می توانند آخرین تغییرات در محصولات، 
خدمات و هویت بصری برند خود را با مشتریان در میان بگذارند و نام و نشان خود را در ذهن مشتریان ثبت کنند.

ایمیل ها و  تبلیغات دیجیتالی،  به  بازاریابی نسبت  اکثر متخصصان معتقدند که رویدادها مؤثرترین کانال 
بازاریابی محتوا هستند.۸۴ درصد از شرکت کنندگان می گویند که پس از حضور در رویداد، دیدگاه مثبتی نسبت 

به یک برند، محصول یا خدمات دارند.
برندینگ و ایونت مارکتینگ دو بال پرواز یک برند هستند. رویدادهای شما باید به یاد ماندنی باشند، برند 
شما را نشان دهند و بر اهداف تجاریتان تمرکز داشته باشند. اینکه چگونه شخصیت متمایز برند شما را می توان 

از طریق یک تجربه حضوری بیان کرد، چیزی است که در بازاریابی رویدادی نهفته است.
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صنعت گردشـگری به عنوان متنـوع ترین و بزرگترین صنایع 
درجهـان، مهمتریـن منبع درآمد و ایجاد فرصت های شـغلی برای 
بسـیاری از کشـورهای دنیا اسـت این صنعت که به عنـوان موتور 
توسـعه از آن نـام بـرده مـی شـود، بـه علـت اهمیتـی کـه از نظر 
اقتصـادی و اجتماعـی دارد روز به روز بیشـتر موردتوجه قرار گرفته 
و دولتهـا بـه آن اهمیـت مـی دهنـد و امـروزه یکـی از پایـه های 
اصلـی و اسـتوار اقتصـاد جهـان و از جملـه صنایـع مهـم با رشـد 
سـریع در توسـعه اقتصـادی جهـان اسـت که بـا ایجـاد بالاترین 
میـزان ارزش افـزوده به صورت مسـتقیم و غیرمسـتقیم می تواند 
سـایر فعالیتهـای اقتصـادی و فرهنگـی را تحـت تأثیـر قراردهـد. 
در تقسـیم بنـدی جهانـی پـس از نفـت و خودروسـازی، صنعـت 
گردشـگری در رده سـوم قـرار مـی گیـرد. لوئیـس ترنر، توریسـم 
را بـه عنوان امیدبخـش ترین، پیچیده تریـن و جایگزین پذیرترین 
صنعتـی مـی دانـد که کشـورهای جهـان سـوم بایـد آن را دنبال 
کننـد و مـی توانـد عامـل مهمـی در کاهش فقـر و بیـکاری آنها 

باشد.

طبق گزارش یونسـکو در سـال ۲۰۰۷، ایران جزو پنج کشـور 
برتر از نظر میراث فرهنگی و جزو ده کشـور اول در زمینه پتانسـیل 
جـذب گردشـگر بین المللی در جهان می باشـد. مسـئله اصلی این 
می باشـد کـه چـرا بـا توجـه بـه پتانسـیل بـالای ایـران در زمینه 

جـذب گردشـگر، در ایـن امر به موفقیتی دسـت نیافته اسـت !!!

بـا توجـه بـه اینکـه یکـی از معیارهـای سـفر، غـذا مـی باشـد و 
گردشـگری غـذا روزبـه روز در حـال رشـد اسـت و از آنجـا کـه مـا 
ایرانی هـا بیـش از دو هـزار و ۵۰۰ نـوع غذا، ۱۰۹ نوع نوشـیدنی و انواع 
نـان و شـیرینی داریـم و همچنین، مکتب آشـپزی ایرانی یکی از سـه 
مکتـب اصلـی خـوراک در کنـار مکاتب آشـپزی رومی و چینی اسـت 
بـر خـود لازم دانسـتیم به واسـطه رویداد سـتاره ها بـه دو صنعت مولد 
و ثـروت سـاز یعنـی صنعت گردشـگری و غـذا بپردازیم کـه به نوعی 
بـــا تمامی صنــــــایع دیگر اعم از صنــــعت ساختــمان، 
مراکـز خریـد، خـوراک و پوشـاک، هتل ها، رسـتوران ها، 
حمـل و نقـل، ماشـین آلات، سـامت و زیبایی، سـوغات 
و صنایـع دسـتی، آژانـس هـای هواپیمایـی، محصولات 
و خدمـات متنـوع مرتبط مـی باشـد و از مسـیر ایـن هم افزایی، 
رسـالت خودمـان را در معرفـی برندهای شـاخص و ارتقـاء این صنایع 

ارزشـمند جامه عمل بپوشـانیم.

چرا صنعت گردشگری و غذا؟
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1. نمایشگاه بین المللی صنعت غذا )ANUGA( در آلمان
 ایــن نمایشــگاه بــه عنــوان یکــی از بزرگتریــن و معــروف تریــن نمایشــگاه 
هــای صنعــت غــذا در جهــان شــناخته مــی شــود. در ایــن نمایشــگاه، 
تولیدکننــدگان، توزیــع کننــدگان و خــرده فروشــان از سراســر جهــان حضــور 

ــد. دارن

2. نمایشگاه بین المللی صنعت غذا )SIAL( در فرانسه
ــای  ــگاه ه ــن نمایش ــروف تری ــن و مع ــر از بزرگتری ــی دیگ  SIAL یک
صنعــت غــذا اســت کــه هــر دو ســال یــک بــار در پاریــس برگــزار مــی شــود. 
ایــن نمایشــگاه بــه عنــوان یــک پــل ارتباطــی بیــن تولیدکننــدگان و خبــرگان 

صنعــت غــــذا شنـــــاخته می شــود.

3. نمایشــگاه بیــن المللی صنعــت غــذا و نوشــیدنی )GULFOOD( در 
ــده عربی ــارات متح ام

ــذا و  ــت غ ــای صنع ــگاه ه ــن نمایش ــی از بزرگتری  GULFOOD یک
ــی  ــر ســال در دب ــن نمایشــگاه ه ــه اســت. ای ــه خاورمیان نوشــیدنی در منطق
ــود  ــه خ ــان را ب ــر جه ــار از سراس ــدگان و تج ــود و تولیدکنن ــی ش ــزار م برگ

ــد. ــی کن جــذب م

 )FANCY FOOD SHOW( 4. نمایشــگاه بیــن المللی صنعــت غــذا
ــالات متحــده آمریکا در ای

FANCY FOOD SHOW یکــی از بزرگتریــن نمایشــگاه هــای 

صنعــت غــذا در آمریــکا اســت. ایــن نمایشــگاه هــر ســال در شــهر نیویــورک 
برگــزار مــی شــود و تولیدکننــدگان، تجــار و متخصصیــن صنعــت غــذا را بــه 

خــود جــذب مــی کنــد.

نمایشگاه های برتر صنعت 
گردشگری و غذا در جهان
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ITB BERLIN .1

یکی از بزرگترین نمایشگاه های صنعت گردشگری جهان است. 
ــده  از   ــارکت کنن ــش از 10،000 مش ــور بی ــاخص: حض ــی ش ویژگ

بیــش  از 1۸0 کشــور

WORLD TRAVEL MARKET LONDON .2

یکی دیگر از بزرگترین نمایشگاه های صنعت گردشگری جهان است. 
ویژگــی شــاخص: مجموعــه ای جامــع از بخــش هــای مختلــف صنعــت 
گردشــگری، از جملــه تورهــای مســافرتی، هتــل هــا، شــرکت هــای هواپیمایــی 

و فــن آوری.

ARABIAN TRAVEL MARKET DUBAI .3

نمایشگاه بزرگ صنعت گردشگری در خاورمیانه است. 
ویژگــی شــاخص: تمرکــز بــر بــازار خاورمیانــه و آفرینــش فرصــت هــای 

تجــاری در منطقــه.

FITUR MADRID .4

نمایشگاه صنعت گردشگری معروف در اسپانیا است. 
ویژگــي شــاخص: حضــور شــغلي قــوي در ســطح جهانــي و تمرکــز بــر 

ــا. بازارهــاي آمریــکا لاتیــن و اروپ

JATA TOURISM EXPO JAPAN .5

نمایشگاه صنعت گردشگری معروف در ژاپن است. 
ــا،   ــفارتخانه ه ــتقل، س ــای مس ــب و کاره ــام کس ــاخص: تم ــي ش ویژگ
ــران  ــي و سفیــ ــفیران خارج ــي، س ــای خارج ــت ه ــي، دول ــهروندان خارج ش

ــد. ــي کن ــذب م ــي ج ــه جهان ــو جامع ــوان عض ــه عن ــود را ب ــت خ دول

نمایشگاه های برتر صنعت 
گردشگری و غذا در جهان
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کانون سـپهر پارسـیان بـا مجـوز وزارت 
فرهنـگ و ارشـاد اسـامی و با سـابقه نزدیـک به دو 
دهـه در روابـط عمومی تجـاری  برندینگ و برگزاری 
رویدادهـای تخصصـی متنـوع ملـی و بین المللـی و 
همکاری موفقیـت آمیـز بـا تشـکل های اقتصـادی، 
سـازمان ها و برندهـای معتبـر توانسـته اسـت ایـده 
سـتاره ها را با هدف توسـعه کارآفرینی و برندسـازی 
ملـی در سـال 1۳۹5 پس از کسـب سـال ها تجارب 
ارزشـمند و شـناخت عمیق نقاط عطـف اقتصادی و 

اجتماعـی ایـران عزیزمـان خلق و ثبـت نماید.
رخـداد سـتاره ها صرفـاً رویـدادی نمایشـگاهی 
نبـوده و هـر سـاله بـا ایجـاد بسـترهای همفکـری و 
نشسـت های  بــــــرگزاری  قالـب  در  هم اندیشـی 
گفـت و گـو محـور بـا مدیـران بخـش خصوصـی و 
حتـی دولتـی و بـا بـاور بـه اینکـه گفتگـو در جهان 
امـروز معجـزه می کنـد، بدعت گـذار راهـی بی پایـان 
و هـم افـزا در مسـیر توسـعه اقتصـادی، اجتماعی و 

فرهنگـی بـوده اسـت .
سـتاره ها رویـداد ویـژه غذایـی و گردشـگری که 
فقـط بخشـی از قدرتنمایـی توانمندی هـای فرد فرد 
یـک جامعـه اسـت کـه تصمیـم گرفتند برای رشـد 
و ترقـی خودشـان و توسـعه برندهـای ملـی بـا یک 
صـدا و نـدای واحـد یکجا جمع شـوند و با سـینرژی 
تولیـد شـده و تجمیع عقایـد و توانایی ها برای رشـد 
خودشـان از عمـر، وقـت انـرژی و اندوختـه مـادی و 

معنـوی ای کـه دارنـد سـرمایه گذاری کنند.
ایدئولـوژی  ایـن  کـه  اسـت  معتقـد  سـتاره ها 
گفتمـان موثـر و متقابل بین برندهـا و مدیران نقطه 
آغـازی خواهـد بود برای تغییر نگـرش به کار جمعی 
و سـرآغازی بـرای جنبـش ارزشـمند بـرای دسـت 
یافتن به سـرمایه های اصیل انسـانی که باعث رشـد 

و توسـعه پایـدار می گـردد.
چالـش  سـالهای  از  پـس  سـتاره ها،  اینـک  و 
برانگیـز و عبـرت آمـوز، در نقطـه اتـکاء تجـارب و 
و  خاقانـه  رویـدادی  یافتـه،  تکامـل  اندیشـه های 
هنرمندانـه در سـتاره های ۴ بـه نمایـش می گـذارد 
و بـاری دیگـر برندهـای صنعـت گردشـگری، غـذا، 

داستان ستاره ها

شـیرینی، نوشـیدنی و صنایـع و صنـوف مرتبـط را 
در نمایشـگاهی تخصصـی گـرد هـم جمـع می کند 
تـا بـاری دیگـر فرصتی جهـت هـم افزایـی و قدرت 

نمایـی فعالیـن ایـن صنایـع فراهـم نمایـد.
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کمک به رونق اقتصادی، اشتغالزایی و توسعه کارآفرینی استان و کشور	 
توسعه صنعت برندینگ و بازاریابی هدفمند در صنایع گردشگری و غذا	 
معرفی برندهای مطرح و نوآور در صنعت گردشگری و غذا و صنایع وابسته	 
جلب توجه مسئولین دولتی و رسانه ها به موضوعات و چالش های صنایع مرتبط رویداد	 
همراهی در رفع برخی موانع تولید و کارآفرینی با همکاری تشکل  های اقتصادی و موج آفرینی رویداد	 
ترکیب ایده های خلاقانه کارآفرینان جوان و تجارب ارزشمند پیشکسوتان محترم	 
ایجاد فضای گفتمان مؤثر جهت تبادل اندیشه ها و تجربه های ارزشمند مدیران	 
کمک به برقراری ارتباط دوسویه و مؤثر بین مدیران بخش خصوصی و مسئولین دولتی	 
ترغیب و حمایت از توسعه سرمایه گذاری در صنایع گردشگری، غذا و خوراک ملی	 
آگاه سازی مصرف کنندگان از کالاها و خدمات با کیفیت ایرانی	 
معرفی صنایع غذای سلامت محور و ترویج سبک زندگی سالم	 
جذب مخاطبین تجاری ویژه جهت مشارکت های اقتصادی برون مرزی و صادراتی صنعت گردشگری و غذا 	 

مأموریت ستـاره ها 

اهــداف ستــاره ها

برافراشتن نام ایـــران و برنــدهای ایــرانی در سطح جـهان

ایجاد فضای رقابتی مثبت بین فعالین صنایع گردشگری و غذا و کمک به ارتقاء کیفیت این صنایع	 
ایجاد فضای ارتباط مستقیم برندها با مشتریان و همکاران خود و ارتقاء توانمندی های مجموعه	 
آشنایی برندها با سرمایه گذاران و علاقه مندان حوزه گردشگری و غذا	 
معرفی توانمندی های اقشار جوان و خوش ایده در صنایع مرتبط نمایشگاه و معرفی استارت آپ های نوپا	 
کمک به برندها جهت جذب مشتریان جدید و توسعه نتورک باکیفیت و برندسازی تعاملی	 
کمــک بــه ســاخت برندهــای معتبــر ملــی در صنعــت گردشــگری و غــذا و جــذب توریســت و گردشــگر هدفمنــد و ارزآوری بــرای 	 

کشــور عزیزمــان
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ستاره ها و مسؤلیت اجتماعی
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هلدینگ های سرمایه گذاری و پروژه های گردشگری و ساختمانی	 
برندهای معتبر هتلداری و اقامتی	 
شرکت های معتبر تامین و تجهیز هتلی، رستورانی، کافی شاپ و قنادی	 
تولید کنندگان مطرح متریال ساختمانی	 
شرکت های بازرگانی مواد غذایی، تجهیزات وابسته و...	 
صنایع غذایی برتر کشور و استان  	 
مجتمع های تجاری و مراکز خرید مطرح 	 
برندهای برتر رستوران، فست فود، کافی شاپ، قنادی، بیکری، نوشیدنی و مجموعه های متنوع میزبانی و پذیرایی	 
شرکت های حمل و نقل بین المللی، گمرکی و ترخیص کالا	 
بانک، بورس و بیمه	 
صنایع پخت و تولید ماشین آلات حمل و نقل و... 	 
آژانس های هواپیمایی و اپلیکیشن ها و سامانه های رزرواسیون آنلاین  	 
مراکز گردشگری سلامت و زیبایی	 
استارتاپ ها و فناوری های نوین	 
نمایندگی های برتر محصولات غذایی غیر ایرانی	 
برندهای مطرح سوغات و محصولات استراتژیک ایران و خراسان )مانند فرش دستباف، چرم و زعفران، پسته و...(	 
پاویون کنسولگری های کشورهای منطقه و نمایندگان تجاری	 
شرکت های تولید و تامین مواد اولیه قنادی، رستوران، هتل و فست فود  	 
موسسات تامین و آموزش منابع انسانی متخصص صنایع گردشگری و میزبانی	 
مراکز ارائه خدمات چاپ و بسته بندی محصولات غذایی  	 
برندهای تولید پوشاک مدیران، پرسنل هتلی و رستورانی و اداری	 
مراکز معتبر آموزشی، مشاوره ای و فرهنگی	 
تشکل های اجتماعی و کارآفرینی	 
صاحبین گالری های هنری - فرهنگی خاص 	 
شرکت ها و رسانه های معتبر خبری و تبلیغی	 
خودرو و دیگر کالا و خدمات لوکس	 

مشارکت کنندگان در ستاره ها
چه مجموعه هایی می توانند در نمایشگاه ستاره های ۴ شرکت کنند؟
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سرمایه گذاران و صاحبین مطرح کسب و کارها	 
خانواده صنعت و صنوف برتر	 
صاحبین پروژه های مطرح صنعت گردشگری و غذا	 
تمامی مدیران و کارآفرینان مطرح استانی و کشوری	 
سفرا، رایزن های اقتصادی، کنسول ها و هیئت های تجاری کشورهای منطقه	 
مسئولین مرتبط در سازمان های دولتی	 
مقامات عالی رتبه کشوری و استانی	 
روسا و اعضای اصلی تشکل های اقتصادی و اتحادیه های استان و کشور	 
اقشار درجه یک جامعه و مصرف کنندگان با کیفیت کالا و خدمات	 
افراد تاثیرگذار و لیدرهای جامعه در صنایع و صنوف مختلف	 
منتخبـــی از جــــــامعه هتـلداران،  تــور لیـــــــدر ها ، جــراحان، مهندسیـــن، وکــــلا، هنــرمندان، 	 

مدیـــران صنایـــع و صنوف برتـــر
صاحبین ایده و مدیران جوان مجموعه های نوآورانه 	 

بازدید کنندگان در نمایشگاه ستاره ها
" صرفاً با کارت دعوت رسمی "
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قالب  در  معنوی  حامیان  همراهی  افتخار  خودش  ساله  چندین  مسیر  طول  در  ستاره ها 
سازمان ها و تشکل های اقتصادی و افراد شاخص صنعتی و خوشنام و برندهای معتبر را داشته 

است که در ذیل به آنها اشاره می کنیم و مراتب سپاسگزاری خودمان را اعلام می داریم.

همراهان و حامیان ستـــاره ها 
در ادوار گذشته
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بهــره برداری از فرصت برنــدسازی رویــــــــدادی و تعامـــلی به عنــــــوان 	 
موثرترین روش بازاریابی

جذب مشتریان جدید و تقویت ارتباط با مشتریان قبلی و وفادارسازی ایشان  	 
آشنایی با سرمایه گذاران و متخصصین و گروه های همکار حوزه فعالیت خود	 
بی واسطه 	  و  مستقیم  صورت  به  مشتریان  ارزشمند  نظرات  نقطه  دریافت 

مجموعه عملکرد  ارتقاء  جهت 
برقراری ارتباط مستقیم با مشتریان خاص ایرانی و غیر ایرانی، تامین کنندگان 	 

و نمایندگان و دیگر فرصت های بالقوه همکاری  
ارتقاء اطلاعات و ارتباطات معنی دار با رقبا و همکاران خود	 
مشارکت در فضای رقابتی و ارتباطی نمایشگاه و ایجاد شور و امید در داخـل 	 

مجموعه و جلب توجه بیرون سازمان
طراحی راهکارهای جدید فروش محصولات شما به بازدیدکنندگان متخصص	 
استفاده از خدمات مشاوره و همراهی کانون سپهر پارسیان در برندینگ و 	 

توسعــــــه فروش مجموعه خود در طول یک سال
افزایش سطح آگاهی مشتریان و بازدیدکنندگان نمایشگاه از خــــدمات و 	 

بـــــرند و محصولات شما
ارتقاء سطح برند و برندینگ مجموعه شما 	 
با 	  اقشــــــــار  و  شما  هدف  جامعه  با  مستقیــــــــــــــم  ارتباط  بــــرقراری 

) حقوقی  و  حقیقی  اشخاص  نفر   15000 از  بیش   ( جــامعه   کیفیـــــت 

نتایج و مزایای حضور در نمایشگاه ستـاره ها
برای اسپانسرها و مشارکت کنندگان
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توسعه نتورک ارتباطات و عقد تفاهم نامه ها و قراردادهای مطلوب	 
پیدا کردن نماینده جدید، سرمایه گذار، شرکا و فرصت های اقتصادی متنوع	 
برقراری ارتباط مستقیم با افراد نافذ و تصمیم گیرنده در گریـــــــــــدهای 	 

بالای مدیریتی  
کاهش چشمگیر و صرفه جویی در هزینه های تبلیغـــات و حذف  بازاریـــــابی 	 

غیر هدفمند برند شما
صرفه جویی قابل توجه زمان و انرژی شما برای جذب مشتری جدید	 
بهره برداری از تمامی منافع چند بعدی رویداد مارکتینگ در نمایشگاه  	 
بالا بردن هوش اجتماعی مجموعه خودتان و تطبیق خدمات و محصـــولات 	 

با سلیقه و خواست مشتری
ارتقاء گرید اجتماعی، جایگاه بخشی به برند شخصی و برند سازمانی خود	 
ارتقاء تـوان خلاقیت، رهبری وطراحی محتوا در مدیران و تیم اجرایی مجموعه	 
افزایش حس همدلی و عِرق همکاران به مجموعه	 
برقراری ارتباط دوستانه و مؤثرتر با مدیران دولتی جهت پیگیـــــری حـــــل 	 

موانع کارآفرینی
 استفاده از سینرژی موجود در کار جمعی و تجمیع اندیشه ها و سلایق متنوع	 
حضور درکنار دیگر برندهای مطــــرح استــــــان و کشــــور و بـــــــرقراری 	 

تعامل سازنده با ایشان
بهره برداری از فرصت هم افزایی در پیش نشست ها و گفتگوهای دوستانه 	 

مدیران و صاحبین برندها
برقراری ارتباط با رسانه های مطرح کشــــوری و استــــانی	 
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هـر سـاله رویـداد سـتاره ها موضوعـی را بـه عنـوان رویکـرد و یا کانسـپت اصلی مشـخص 
می نمایـد و ایـن بـار در سـتاره های 4 خلاقیـت و هنـر کانسـپت اصلـی چهارمین نمایشـگاه 

گردشـگری و صنعـت غـذا و شـیرینی خواهـد بود.
تمامی مشـارکت کنندگان در نمایشـگاه سـتاره ها می بایسـت با طراحی یک هویـت آمیخته با 

هنـر و ارائـه خلاقانه، ترکیب جذابـی از صنعت خود بـه نمایش بگذارند.
پـس لطفاً بـا ترکیب موسـیقی، مزه ها، رنگ هـا، تکنولـوژی نویـن و... ارائه ای خلاقــــانه در 

نمایشـگاه داشـته باشـید تا خلاقیـت و هنـر را به سـتاره های 4 دعـوت کنیم.

کانسپت ستاره ها 4

اینبـار سـتاره ها بـا کانسـپت خلاقیـت و هنـر و لـزوم نـوآوری در برگـزاری چهارمیـن دوره نمایشـگاه 
گردشـگری، غذا و شـیرینی، لوکیشـن برگزاری را در مجموعه تجاری سـیتی اسـتار )ستاره شـهر( واقع 
در منطقـه گردشـگری سـپاد در نظـر گرفته اسـت که معمـاری و فضای حاکـم در این پـــــروژه فاخر 
تجاری-گردشـگری بـه مـا ایـن اجـازه را می دهد که بر سـبک برگـزاری، رونـد خلاقانه ای را بــه تصویر 
بکشـیم و قطعا سـتاره های سـال 1402، رخدادی متفاوت و ویژه را در شـهر پرسـتاره تجربه خواهند نمود.

محل برگزاری نمایشگاه ستاره ها 4
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قـــاب خـــــاطره ها




